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Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der InforÜberleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der 
Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der IÜberleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überle-
ben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in 
der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der In-
formationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut!  Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informa-

Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der InforÜberleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben 
in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der IÜberleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der 
Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der InforÜberleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informati-
onsflut! Überleben in der IÜberleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben 
in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben 

Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Infor-
Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der IÜber-
leben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informati-
onsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in der Informationsflut! Überleben in 

Sehr geehrte Aufmerksamkeitskriegerin, sehr geehrter Aufmerksamkeitskrieger,

 
mit der im letzten Jahr eingeführten Veranstaltungsreihe »Aufmerksamkeitskrieger – Überleben in der Informationsflut!« nähern sich die 
Mediadesign Hochschule, der Marketing Club Berlin e.V. und die DPRG Berlin / Brandenburg gemeinsam mit ihren Partnern dem Thema auf 
unterschiedlichen und überraschenden Wegen. 

Die Premiere in der »Kindercity Alexa« mit der Thematik »Das Gute und das Böse - Provokanz gegen CSR« war so erfolgreich, dass wir neben 
großer Medienresonanz auch knapp 100 Gäste begrüßen konnten.

Diesen Erfolg wollen wir nun mit einer weiteren Veranstaltung fortsetzen.
 
 

»Aufmerksamkeitskrieger. Moderne Helden - IDENTIFIKATION UND MYTHOS!« 
 

am Dienstag, den 27 Mai 2008, um 19.30 Uhr im Gravis Flagshipstore, Ernst-Reuter-Platz 8, 10587 Berlin, Eventetage 1. OG
Einlass ab 19:00 Uhr (Parkmöglichkeiten vor dem Store)

Der geplante Diskussionsbeitrag befasst sich mit Sponsoring, Entertainment und Persönlichkeitsmarketing jenseits von Kampagnen. Dabei 
stellen wir die Fragen, was moderne Helden in der Kommunikation ausmacht, warum gerade jetzt das Thema immer mehr an Bedeutung 
gewinnt und wie Unternehmen den Halo-Effekt der Helden aus Sport, Kultur und Medien gezielt zur Aufmerksamkeitssteigerung für die 
eigene Marke nutzen.

DAS PROGRAMM:  

Der Impuls: Prof. Carola Anna Elias, Mediadesign Hochschule und Inhaberin CAE BRANDCONSULTING

DIE DISKUSSION: 
  Jim Rakete (Zeitgeisthelden)
  Jochen Pläcking, Board „Be Berlin“ (Berliner Helden Kampagne)
  Hans Kuchenreuther, TV Berlin (Medienhelden)
  Hans-Conrad Walter, Causales Kultursponsoring (Markenhelden) 
  Prof. Dr. Olaf Hoffjann, Mediadesign Hochschule

  Moderation: Michael Schröder, Gesellschaftender Geschäftsführer wbpr und Präsident Marketingclub Berlin 

Anschließend werden wir bei einem zwanglosen Get-Together mit Catering die gewonnenen Erkenntnisse vertiefen und den Abend bei schö-
nem Wetter auf der Dachterrasse ausklingen lassen. 

Mit freundlichen Grüßen

●

●

●

●

●       

Michael T. Schröder
Präsident des Marketing Club Berlin

Birgit M. Grigoriou
DPRG-Landesgruppe 
Berlin / Brandenburg

Prof. Carola Anna Elias
Mediadesign Hochschule
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Partner:

Aufmerksamkeitskrieger. 
MODERNE HELDEN! 

Antwort-Fax 

Bitte bis zum 23. Mai 2008 senden an:

An die
Mediadesign Hochschule 
Lindenstr. 20 – 25
10969 Berlin
Tel.: 030 / 399 266 - 0
Fax: 030 / 399 266 – 15

Oder per E-Mail: aufmerksamkeitskrieger@mediadesign-fh.de

    Ja, ich komme zur Veranstaltung der »Aufmerksamkeitskrieger«.
 
In Begleitung von ..............................................................................................................................

    Nein, ich kann leider nicht kommen.

 
   
Name: ............................................................................................................................................... 
 

Vorname: ........................................................................................................................................... 
 

Institution: ......................................................................................................................................... 
 

Funktion: ........................................................................................................................................... 
 

Tel.: ................................................................................................................................................... 

E-Mail: ...............................................................................................................................................



HSD
 
ideenreich
professionell 
vernetzt

Berlin 1, 2, 3, 4 Ernst-Reuter-Platz 8, 10587 Berlin, T +49 30. 399 911-0, infob@hsd.de 

Hamburg 1, 2, 3, 4 Speersort 4-6, 20095 Hamburg, T +49 40. 278 21-0, infohh@hsd.de

Köln / Bonn 1 Siegfried-Leopold-Straße 58, 53225 Bonn, T +49 228. 914 76-0, infokb@hsd.de

München  Tal 27, 80331 München, T +49 89. 238 888 81, infom@hsd.de

www.hsd.de

Seit über 20 Jahren sind wir      
das bundesweite Systemhaus für    
die Apple-Integration in Infra-
strukturen von Businesskunden.

Handel
Service & Support
Projektdienstleistungen
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