
12. IAAF Leichtathletik Weltmeisterschaften berlin 2009™

Vortrag: „MC-at its best“
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Land Berlin
Gastgeber

Organisations -

Dentsu/AMS
Vermarktung

Deutscher 
Leichtathletik Verband

Organisationsmitglied

Internationaler Leicht-
athletik Verband (IAAF)

Organisationsstruktur

Kuratorium

Berlin Organising Committee 2009 GmbH (BOC 2009)
Geschäftsführung

Organisations -
komitee (LOC)

Präsidenten:
K. Wowereit, Dr. C. Prokop

Repräsentanten von:

IAAF

DLV

Bundeshauptstadt Berlin

Bundesregierung,…

Aufsichtsrat

BOC 2009 GmbH 
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Kommunikation Marketing

BOC 2009 GmbH
Geschäftsführung

Steering Board
(GF + Marketing)

Marketingstruktur/Partner:

+ 5 weitere Fachbereiche

Organisationsstruktur

Promotion

PR Ticketing

Betreuung
Kuratorium

Publikationen

Marktplatz

Merchandising

Hospitality

Sponsoring

Pressearbeit

Marketingstruktur/Partner:

• Sponsoring: BOC 2009 GmbH

• Hospitality: BOC 2009 GmbH + …

• Promotion, PR Ticketing: MMP

• Klassische Werbung: Runze & Casper

• Internet: Bytepark

• Publikationen: Medienfabrik
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Deutschlands bekanntestes Stadion, für 74.228 Zusch auer

Symbiose aus Geschichte, Hi-Tech/Tradition und Tech nik

Kultstätte und Austragungsort für die bedeutendsten  Sportereignisse Deutschlands

Stätte u. a. des Finales der FIFA WM 2006, des ISTA F, und des DFB-Pokalfinales

Die blaue Tartanbahn hält die Klasse 1-Zertifizierun g der IAAF

Modernstes Leichtathletik-Stadion der Welt
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IAAF-BOC-Veranstaltungsvereinbarung („EOA“):

• Verpflichtung des BOC und seiner Partner, ausreichende

Promotionmaßnahmen für ein volles Stadion zu gewährleisten

„IAAF Marketing Regulations“:

• enthalten Voraussetzungen und Verfahren für den Verkauf von mit dem 

Ausgangslage & Herausforderung

• enthalten Voraussetzungen und Verfahren für den Verkauf von mit dem 

Event wirtschaftlich verbundenen Rechten durch das BOC und den 

Marketingagenturen des Weltverbandes

Herausforderung:

• Budget 

• Cross-Promotions mit internationalen und nationalen Sponsoren

• Kreativität
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• weltweit größtes Sporthighlight im Jahr 2009

• 9 Veranstaltungstage, vom 15. bis 23. August 2009

• Austragung alle zwei Jahre, 1993 zuletzt in Stuttgart

• mehr als 2.000 Athleten, 24 Disziplinen bei 47 Entscheidungen

• über 500.000 Zuschauer im Stadion, plus Zuschauer entlang der

Marathon- bzw. Geherstrecke

berlin 2009™ - Daten und Fakten
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Marathon- bzw. Geherstrecke

• Host - Broadcaster ARD & ZDF berichten täglich live in der Prime-

Time

• TV-Bilder in über 190 Ländern, ca. 7 Mrd. Zuschauer

• Unterstützung von Vertretern der Politik, Prominenten und Medien

• Premiere: Marathon & Geherwettbewerbe in der Innenstadt und

Jedermannrennen
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Start und Ziel aller Rennen liegen am
Brandenburger Tor , dem Wahrzeichen der
Stadt. Während die Geher auf der Prachtstraße
Unter den Linden vor dem weltberühmten Hotel
Adlon ihre Weltmeister ermitteln, überqueren die
Marathonläufer auf zunächst drei 10 km-Runden
vom Holocaust Memorial kommend den
Potsdamer Platz , bevor es durch das Viertel der
internationalen Botschaften zur Siegessäule und
durch den Tiergarten weiter zur Spree Richtung
Regierungsviertel geht. Zwischen
Bundeskanzleramt und dem Reichstag mit

Premiere: „City Marathon“

9

Bundeskanzleramt und dem Reichstag mit
seiner großartigen Kuppel geht es zur
Museumsinsel mit dem Bode-Museum, am
Berliner Dom und dem Deutschen
Historischen Museum vorbei zum Boulevard
Unter den Linden, von dem aus das
Brandenburger Tor durchlaufen wird. Die vierte,
längere Runde führt von der Museumsinsel
weiter nach Osten zum Alexanderplatz mit
seinem bekannten Fernsehturm und von dort auf
bekanntem Kurs zum Ziel.

Die Fernsehbilder, mit dicht gedrängten
Zuschauern vor imposanten Kulissen, sollen
weltweit für Begeisterung sorgen und die
Faszination Marathon in alle Länder
transportieren.
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Ziele

Bekanntmachung und Etablierung der Marke

„12. IAAF Leichtathletik Weltmeisterschaften berlin 2009™“

Kommunikation der Einzigartigkeit des Events – einmalige Chance der 

Teilnahme
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Verkauf von über 500.000 Tickets (Start: April `08)

optimales Umfeld für alle Athleten, Offiziellen, Mitarbeiter, Sponsoren und
Medienvertreter

Meilenstein für die internationale und nationale Leichtathletik

Nachhaltigkeit für die Organisatoren (IAAF, DLV, Land Berlin, Sponsoren)

BOC 2009 GmbH 



Zielgruppen

Multiplikatoren (Wirtschaft, Politik, Sport, Kultur)

Medienvertreter

Partner und Sponsoren

Leichtathletikaffine Zuschauer

Sportaffine Zuschauer
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Sportaffine Zuschauer

Breite Öffentlichkeit

Geographisch: 

• Berlin/regional

• National

• International  
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Kommunikation

Ziel der Presse- und Öffentlichkeitsarbeit ist, die 12. IAAF Leichtathletik
Weltmeisterschaften einer möglichst breiten Bevölkerungsschicht national und
international näher zu bringen und sie für die Veranstaltung zu sensibilisieren

Die einzelnen Maßnahmen sind so abgestimmt, dass eine hohe Anzahl an
verschiedensten Personengruppen positiv mit dem Thema konfrontiert werden
kann und ihr Interesse geweckt wird
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Sämtliche PR-Maßnahmen sind so terminiert und platziert, dass sie einen
konsequenten Spannungsbogen zu den Weltmeisterschaften bilden
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April bis Dezember 2008
• Bekanntgabe des ersten Nationalen Partners – Deutsche Post AG

• Beginn der Kooperation mit „Herz für Kinder“ mit der BILD Zeitung

• Bekanntgabe der Schirmherrschaft des Bundespräsidenten

• Promotion bei mehr als 100 Sportveranstaltungen sowie Sportverbänden, Vereinen

Kommunikationsmaßnahmen (Auszug)

• Promotion bei mehr als 100 Sportveranstaltungen sowie Sportverbänden, Vereinen

• Stabhochsprung-Meeting vor dem Brandenburger Tor

• Bundesweite Plakatkampagne

• Aufstellen Countdown Uhr(en)

• Start der Kommunikation des Schulprojektes

• Vorstellung der „Gesichter der Weltmeisterschaften“ 

• Präsentation des offiziellen Maskottchens im November

• Medientreffs
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Januar bis August 2009
• Vorstellung der Sonderbriefmarke/Sondermünze

• Regelmäßige Staffelstabübergaben von Bundesaußenminister Steinmeier

• Auftakt der Kampagne „Sportabzeichen“

• Wissenschaftssymposium zum Thema Doping

Kommunikationsmaßnahmen (Auszug)

• Wissenschaftssymposium zum Thema Doping

• Vorstellung des offiziellen WM-Songs

• Schaufensterwettbewerb in Berlin

• Stadion Dressing

• City Dressing/Plakataktion in Berlin

• Kulturprogramm

• Public Viewing /Public Doing
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Business Seat inkl. 
Hospitality

Logen (10 & 20 
Personen + 2 
Großraumlogen)

Commercial Hospitality

Business Seat inkl. 
Hospitality
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“Nationaler Partner”

der 12. IAAF Leichtathletik Weltmeisterschaften berlin 2009™

Nationales Marketing Programm

��

“Nationaler Förderer”

der 12. IAAF Leichtathletik Weltmeisterschaften berlin 2009™
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Marketing

Internationale Partner (8)

IAAF / DENTSU

Internationale Partner (8)

IAAF / DENTSU

Nationale Partner (5)

BOC

Nationale Partner (5)

BOC

Nationale Förderer (8) 

BOC

Nationale Förderer (8) 

BOC
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Max. 5 
Nationale Partner

3 weitere globale Unternehmen 
werden demnächst von der 
IAAF bekannt gegeben
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…noch 452 Tage bis…
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Fragen?
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Kontakt:

Berlin Organising Committee 2009 GmbH
(BOC 2009 GmbH)

Laurens Lipperheide
Marketing Director

Hanns-Braun-Straße / Adlerplatz
14053 Berlin
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14053 Berlin

Tel.: +49 (0)30-886 2009 -600
Fax: +49 (0)30-886 2009 -215

EMail: lipperheide@berlin2009.org
Web: www.berlin2009.org
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